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Variedad de soluciones 
metodológicas para 

responder a sus 
necesidades 

Una caja de 
herramientas 

tecnológicas, logísticas 
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Un alto nivel de 
compromiso con la 
satisfacción de sus 

clientes 
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¿Qué tiene Connecta para ofrecer? 
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Una filosofía de 
empresa acorde con las 

expectativas y 
necesidades de 

nuestros clientes 
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Un equipo de 
consultores con alto 

perfil y amplia 
experiencia para 
acompañarlos 
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Una filosofía de empresa acorde con las 
expectativas y necesidades de nuestros 
clientes 
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O Una filosofía 	eritinteis acorde con las expectativas y necesidades de nuestros Cliente; 
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Alquimista de la información 

Conocimiento 

Experiencia 
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Soluciones que ofrecen 

herramientas a 

nuestros clientes para 

hacer crecer sus marcas 
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Variedad de soluciones metodológicas para 
responder a sus necesidades 



• 

r+ 



Metodologías implementadas con altos estándares de calidad 

       

       

   

Variedad de soluciones inetodologicas para responder a sus necesidades 
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La experiencia de Connecta le permite dar respuesta a nuestros clientes en 
distintas áreas: 

Soluciones Metodológicas 

Marca 

Evaluación de Concepto 

Prueba de Producto 

Evaluación de Empaque 

TOT: Total Offer Test 

Pre test publicitario ConnTV 2.0 

Post Lanzamiento 
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Una caja de herramientas tecnológicas, 

logísticas y de análisis 





0 Una caja de herramientas tecnológicas, logísticas y de análisis 
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Las herramientas permiten recolectar, procesar y analizar adecuadamente la 
información. Facilita la ejecución de la tarea pero no reemplaza la capacidad 

analítica de los consultores. 

Herramientas cualitativas 
Herramientas estadísticas 

DE ANÁLISIS 

     

f Neuromarketing 

 

 

CIENTÍFICAS 

 

  

Encuestas digitales 
Chat bot 

Foros digitales 

     

TECNOLÓGICAS 
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I. Localización móvil 

  

   

  

LOGÍSTICAS 
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Un equipo de consultores con alto perfil y 
amplia experiencia para acompañarlos 
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Formación: Psicóloga de la Universidad de los Andes, con maestría en mercadeo y publicidad del 
École Supérieure de Gestión en Paris, Master en Neurociencia cognitiva y piscobiología de la 
Universidad Autónoma de Barcelona (2014) 
Experiencia: Fundadora de Connecta, con una amplia trayectoria en el área de investigación en las 
empresas líderes del mercado, fundadora y gerente de Millward Brown Colombia y región Andina 
durante 7 años. Profesora de cátedra de la Universidad de los Andes, en la maestría de mercadeo 
dictando la clase de Estrategia de Marca por más de 10 años 
Áreas de interés: desarrollo y sostenimiento de marcas exitosas, Neurociencia: entendimiento del 
cerebro humano y el impacto de esos aprendizajes en el comportamiento de los individuos, 
identificando las implicaciones que esto tiene en el mercadeo y las comunicaciones. 
rr7. 17; 
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Directora de clientes 
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Formación: Profesional en Mercadeo y Publicidad Politécnico Gran Colombiano, Posgrado en 
Marketing relacional y CRM de la Universidad de Belgrano BS.AS  
Experiencia: Más de 10 años en investigación y consultoría en agencias de investigación de mercados 
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Formación: Profesional en Psicología de la Universidad Santo Tomas 
Experiencia: Más de'10 años en investigación y consultoría en agencias de investigación de mercados 

>atial ófficá. 

Formación: Profesional en Administración de Empresas de la Universidad Javeriana 
Experiencia: Más de 7 años en inveStigación\i Consultoría en agencias de investigación de mercados. 
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Formación: Profesional en Psicología de la UniverSidadlaveriana 
Experiencia: Más de 20 años de experiencia en estudios cualitativos 

-.77;i1F;-17,515-75.17+-75 

Formación: ProfesionaJen Psicología de la Universidad de los Andes, especialización en mercadeo 
Experiencia: Más de 25 años de experiencia en estudios cualitativos 

1›. 

Formación: Profesional en Psicología de la Universidad de la Sabana 
Experiencia: Más de 10 años de experiencia en estudios cualitativos 
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Formación: Profesional en Administración de Empresas de la Universidad Nacional,- especialización en mercadeo . 
Experiencia : Mál•de 13.  años de experiencia en estudios cualitativos y cuantitativos . 	. 	. 	_ 
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Un alto nivel de compromiso con la 
satisfacción de sus clientes 
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Ejecución de los 

proyectos,. 

" 

Inforni'e final:, 

Análisis, 

conclusioneS 

Claridad en la • -Relación costo 	Calificación 

presentación • '' beneficio 	general 

Promedio 4,7 

[Moda 	5,0 	5,0 

4,7 

5,0 	5,0 

4,7 

5,0 	4,9 
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En connecto medimos el éxito comercial por la 
profundidad de las relaciones que se establecen 

con los clientes. 

En los 9 años, los 10 clientes más grandes de 
Connecta generaron relaciones profundas, 

duraderas y estratégicas medidas a través de varios 
indicadores: 

Tipos de proyectos que se realizan 

Cantidad de proyectos 
Calificación otorgada 

Comentarios recibidos 

Las calificaciones obtenidas en las evaluaciones de satisfacción son: 





Alimentos Polar 

MEAL S 
DE COLOMBIA S:i5 
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Connecta realizó estudios para 36 clientes diferentes en 2018, entre los 
que se encuentran: 
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Universidad de 

los Andes 

 

e PRESIDENCIA DE LA REPÚBLICA Natlé 
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